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L’EXPERIENCE BARRIERE KETIL

BARRIERE
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BARRIERE

DES LIEUX D’EXCEPTION...
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BARRIERE

POUR UNE EXPERIENCE INEDITE

UN ANNONCEUR
HAUT DE GAMME
S'’ASSOCIE AUX VALEURS UNIQUES
D'UN GROUPE MYTHIQUE...
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UN GROUPE PUISSANT

1 5 HOTELS DE LUXE

3() cAsINOS EN FRANCE

1 3 5 RESTAURANTS ET BARS

3 GOLFS

12 MILLIONS DE VISITEURS
200 000 NUITEES

4 SOURCES EDITEUR
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Lille#
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-~ w—O$—_# Saint-Malo : v _
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4 #Camac Enghien-les-8ains ‘par: Blotzheim 4 |
Hepaees La Baule O — 4 Courrendiin
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---OC SUISSE
4 Fribourg
4 La Rochelle 4+ Montreux
# Royan Megeve ¢
O Courchevel
| Ouwerture 2016
|
| 4 Bordeaux Briancon 4
/ 4 Toulouse & Menton
Yo Cannes 4 Nice
/ Car:y I; Rouet o
+ Biarritz Cap dAgde 4 ¥ —0

4+ COTEDIVOIRE w0 MAROC
Abidjan Marrakech

Ouverture 2015

Cassis® S # saint-Raphael
Sainte-Maxime

w=0 15 Hotels Bamese
4 ECYPTE 4 35 Casinos Bamiére
El Cezirah
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UNE CLIENTELE QUALIFIEE

* UN PROFIL CSP+

* FAMILIAL

« A HAUT POUVOIR D’ACHAT

 FRANCAIS ET INTERNATIONAL

 EN VACANCES, EN WEEK-END

- DETENDU, TEMPS LIBRE, SEREIN, OUVERT D’ESPRIT,
AMATEUR D’ATTENTIONS ET D’EXCLUSIVITE
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L’EXPERIENCE BARRIERE : s
LES ATOUTS POUR L’ANNONCEUR BARRIERE

POUR EMERGER DANS UN CONTEXTE PREMIUM UNIQUE

POUR GENERER UNE EMOTION POSITIVE AUPRES DE CLIENTS HAUT DE
GAMME A LA RECHERCHE D’ATTENTIONS PERSONNALISEES

POUR TOUCHER UNE CLIENTELE PRESCRIPTRICE A FORT POUVOIR D’ACHAT
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KETIL

MEDIA

CONTACTS

JULIE DE CAZANOVE

jdecazanove@ketilmedia.com
+33(0)1 78 90 11 48
+33(0)6 6347 13 52



